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	Название отчета
	Типовой бизнес-план книжного магазина

	Название компании-исполнителя
	Группа компаний Step by Step

	Дата выхода отчета 
	28.11.2014

	Количество страниц
	61 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	24000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель БП: Создание и организация работы книжного магазина.
Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

1.  Описание товара/услуги

2. Анализ рынка

3. Маркетинговый план

4. План продаж

5. Производственная часть

6. Организационно-управленческая структура

7. Финансовый план

8. Организационный план осуществления проекта

9. Нормативная информация

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. 

Выдержки из БП:

Суть проекта 

Открытие книжного магазина с широким ассортиментом книжной, канцелярской и другой продукции в спальном районе.

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта

Краткосрочная цель: 

· выход на книжный рынок г. Москвы;

· создание положительного имиджа магазина;

· привлечение большого количества посетителей;

· получение прибыли.

Долгосрочная цель: 

· максимизация товарооборота;

· расширение товарной номенклатуры;

· создание сети магазинов.
Расчетные сроки проекта 

Расчетный срок проекта – 5 лет (60 месяцев).
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR. 
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